-. SEOQ vs. GEO:

"= El Nuevo Paradigma
- de Busqueda

estructura para
conquistar
listas de

E | Diferencias, semejanzas y el mapa de ruta
para optimizar en la era de los motores
generativos

documentos.

1k

GEO optimiza la
sintesis para
integrarse en
respuestas
generadas por IA.
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La diferencia fundamental radica en como el
motor expone la informacion al usuario final

® :M:H"“'i 1 1E N F § .'\k
w::::j —_— Proteger e adicional mientras se L“
el SED B GEO 1
(Search Engine i | (Generative Engine o
Optimization) ‘ Optimization)

Mecanismo: Maximiza
visibilidad en rankings
de documentos.

/# ~ Mecanismo: Maximiza
' ' visibilldad y citas en
respuestas generadas.

Mandato: Optimizar
para ser ELEGIDO en
una lista competitiva.

- Mandato: Optimizar
\ J para ser INCORPORADO
A%, como fuente semantica.
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El modelo de entrega generativa interrumpe
el flujo historico hacia el sitio web

R
Search SERP
Engine (Lista de Clic Fuerte
(Ranking) enlaces)

Cambio de Paradigma: La posicion deja
de ser un ranking lineal unico. El objetivo
es competir por el share of voice

dentro del resumen generado por la |A.

Generative |
Engine

~ (Retrieval +
Generacion) ’

- P
Respuesta

Sintetizada g+« ccccceceeeeeee-s > sitio Web
(Con citas) Clic Dpcmnal |/ Reducido |

Consulta
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Los resumenes de inteligencia artificial retienen
la atencion y desploman los clics salientes

Sin Al Overview Con Al Overview ( )

El Impacto
Zero-Click

El contenido generativo
resuelve la demanda
informativa directamente
en la pantalla del buscador.
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BEETID O SnE! 16% _

)
8% El fin de sesion se dispara
10 puntos, mientras que la
1% interaccion con las citas
. — ocurre en apenas el 1% de
Clics aresultados Fin de sesion Clics a resultados Clic dentro del Fin de sesion las visitas.
tradicionales sin clic tradicionales resumen |A sin clic 4 J

Fuenta waterfall chart data en Pew Research 2025.
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El evento de éxito muta de la captura del clic a la influencia sobre la respuesta

El Embudo SEO El Embudo GEO

e : >
Impresiones e ) Aparicion
CTR (Clics) ey g Share of Voice
\ ‘/ ” i, / Generativo
Sesion Mencion / Cita
/ :
Bonversion Blusqueda de Marca
3 Posterior
.--v-""#l
VL ENETG R LT Ingresos organicos, CAC. \EGEELEREGBIEGEE Incremento de demanda de marca.
Trazabilidad: Moderada (Basada en logs y GSC). crELIGEGES  Alta Opacidad (Caja negra, variabilidad por modelo).
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Matriz de medicion: Transicion de meétricas
nativas a modelos empiricos

Dimension SEO Clasico GEO (Generativo)

i : Clics, CTR, Posicion Media Position-adjusted word count,
Metricas Estandar

(Nativo) Subjective impression
Reqistro en Search \/ Totalmente segmentable A Trafico agrupado en ‘Web’
Console por consulta. general. Nativamente ciego.

Conversion directa medible y | Evaluado mediante cuota de

Atribucion Comercial M
rastreable. citacion y proxy de marca.
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Las tacticas heredadas fracasan frente a
la evidencia empirica y la estructura

A Lo que penaliza en GEO

Keyword Stuffing

Aplicar densidad de palabras
clave tradicional resulta en un
rendimiento severamente

negativo para la visibilidad en

respuestas generativas
(KDD 2024).

Lo que domina en GEO (Impacto en E-comme

Ventajas Unicas
(Datos competitivos y exclusivos)

+1.61 posiciones A

Copy Persuasivo
(Clickable, orientado al usuario)

+1.25 posiciones A

Formato Legible
(Headings, vifietas, escaneabilidad)

Basado en 15 heuristicas de reescritura sobre 7,000+ consultas
(E-GEO Paper 2025).

+0.68 posiciones A
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La convergencia tecnica: No hay optimizacion
generativa sin un SEO fundacional

Cuspide (Especifico GEO)

Capas de Evidencia. Afiadir estadisticas
verificables, citas directas y disefio
escaneable por maguinas.

“There are no additional
requirements to appear in
Al Overviews... las
mejores practicas de
SEO siguen siendo
relevantes.”

Estrato Conector (Estructura) /

Datos Estructurados (Schema markup 4
coherente). Genera visibilidad tanto en

rich results como en RAG.

Base Sdlida (SEO Técnico)

Salud de rastreo, indexabilidad,
arquitectura de enlaces internos y
E-E-A-T (People-first content).

— Postura Oficial de Google
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Riesgos compartidos: Volatilidad, opacidad y vulnerabilidades del ecosistema

pat

Alta Volatilidad Generativa

Las marcas citadas cambian drasticamente semana a
semana. El posicionamiento GEO es una fotografia
situada temporalmente, no una garantia permanente.

V

Riesgos de Manipulacion

El equivalente al Black-hat evoluciona hacia
Inyecciones de Secuencias Estrategicas (STS) en
LLMs para forzar la recomendacion artificial de
productos.

@

Opacidad de Datos (Google)

La incapacidad de separar nativamente el trafico de
Al Mode del trafico Web tradicional en Search
Console ciega parcialmente ambas disciplinas.

s
N
Impacto Regulatorio

Las normativas europeas, los litigios de publishers
sobre desvio de ingresos y el derecho de opt-out
pueden alterar radicalmente el panorama de rastreo.
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Mapeo del ecosistema de herramientas para la era de la Lente Dual

- Semrush /
SISTRIX / Lumar

Incorporando maédulos de Al |
Visibility e indices de re-rankeo
generativo. |

v Screaming Frog /
Sitebulb

Profundidad técnicay
rastreo de arquitectura pura.

———

-> Medicion Indirecta / Académica

| Google Search Ahrefs / Moz

Console / GA4 Métricas de autoridad

La base absoluta, pero ciegas consolidadas y datasets de
ante la segmentacion IA. enlaces.

Medicidn Directa (1st Party) <----

X-Axis: Foco SEO Técnico <-------- > Foco IA / Visibilidad
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Prioridad SEQ Estricto

Contexto: Consultas transaccionales

\ navegacionales puras, catalogos
masivos de e-commerce.

Razon: El embudo de clics sigue > ‘s
intacto. El usuario busca ejecutar

. una accion directa. < =

Hibrido E-commerce
(Re-ranking)

Contexto: Fichas de producto
evaluadas por agentes IA.

Accion: SEO técnico riguroso
combinado con GEO mediante
atributos unicos (Ventaja
Competitiva +1.61).

IS

Matriz de decision estratégica: Cuando priorizar transacciones vs. influencia semantica

Adicion GEO Selectiva
(Top-Funnel)

Contexto: Consultas informacionales o
comparativas ("qué es..., "mejor vs...").

Razon: Alta probabilidad de resolucion
sin clic (AlO). Obligatorio P
proteger el Share of Voice. %r

GEO Local Exploratorio

Contexto: Consultas conversacionales
hiper-locales (“mejor hotel en...").

Aceién: Asumir alta volatilidad; enfocar

los recursos en la consistencia
masiva de menciones y ({:( @ )D
resefias de autoridad. VD
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Protocolo de accion: El playbook minimo
viable para la optimizacion dual
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Mapear Piloto Intervencion Medicion
w F F =
Intencion Controlado Empirica Proxy
Separar consultas Seleccionar 10 a 30 URLs Incorporar estadisticas Monitorear semanalmente
informacionales de informacionales que verificables, citas primarias el Share of Voice en
transaccionales en GSC. tengan alto potencial real y vinetas legibles por prompts fijos y cruzar los
Identificar donde la |A de ser citadas como maquinas. Aplicar cero datos con fluctuaciones
amenaza el CTR historico. fuentes de autoridad. keyword stuffing. agregadas en GSC.
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